Wyniki badania potrzeb komunikacyjnych i
informacyjnych interesariuszy procesu sprawiedliwej

transformacji w wojewodztwie slaskim*

*Badanie ankietowe przeprowadzone przez Urzqgd Marszatkowski Wojewddztwa Slgskiego (UM WSL) w ramach ,Regionalnego
obserwatorium procesu transformacji (ROPT)” przy wsparciu technicznym ECORYS Polska Sp. z 0.0. w ramach udziatu UM WSL
w programie START w ramach inicjatywy Sekretariatu dla Regiondow Weglowych w okresie transformacji.
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Podstawowe informacje Podstawowe informacje o badaniu

o ankiecie e Metoda: ankieta internetowa CAWI
. o . » Grupa docelowa: interesariusze procesu
W naszym badaniu pytalismy interesariuszy sprawiedliwej transformacji w 7 podregionach
sprawiedliwej transformacji miedzy innymi o: gbrniczych
 Najistotniejsze dla nich tematy zwigzane ze  Dostepnos¢ ankiety: 05-28.07.2023
sprawiedliwg transformacja « Préba badawcza: 207 ankiet

« Najwygodniejsze formy wymiany informacji
i wspotpracy z UM WSL na temat procesu

e . Dodatkowe informacje o metodologii badania
sprawiedliwej transformac;ji

« Prowadzone juz przez nich dziatania * Narzedzie: MS Teams Forms

komunikacyjne w tym obszarze « Metody dystrybucji ankiety: link do
ankiety internetowej CAWI, zamieszczony

na stronie: transformacja.slaskie.pl zostat
przestany e-mailem do podmiotow (instytucji,
organizacji) znajdujacych sie w bazie
interesariuszy procesu transformac;ji

o Preferowane formy wsparcia ze strony UM WSL,
dotyczace wymiany informacji nt. procesu
transformacji
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Struktura respondentow

o Sposrdd 64 gmin w transformacji
gorniczej, zlokalizowanych w 7
podregionach gérniczych, z 52 pochodzi
przynajmniej jeden respondent (co
stanowi 81% tych gmin)

e Dla 12 gmin w tym gronie nie odnotowano
zadnego respondenta, m.in.: Dgbrowa
Gdrnicza, Czeladz, Zory

« Ankiete wypetnili takze przedstawiciele 40
gmin nie bedacych gminami gérniczymi,
zlokalizowanych gtéwnie w podregionie
bielskim i bytomskim.

w transformacji gérniczej,
min. 1 ankieta

w transformacji gérniczej,
brak ankiet

poza transformacjq goérnicza,
co najmniej jedna ankieta



Wybor odpowiedzi
ankietowych wedtug pytan
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Typ podmiotu wypetniajacego
ankiete (N=207)

Przedstawiciele urzedow gmin
stanowili najliczniejszg grupa
respondentow (62).

Kolejne, licznie reprezentowane
grupy to (31-17):

instytucje pomocy i integracji
spotecznej

zwigzki zawodowe

instytucje rynku pracy

powiaty

62
31 29
17 17
12
10

Egmina

zwigzek zawodowy

powiat

organizacja pozarzgdowa
muczelnia wyzsza/ instytut B+R
Einne

= instytucja pomocy i integracji spoteczr
minstytucja rynku pracy

m przedsiebiorstwo okotogornicze

m instytucja otoczenia biznesu

m przedsiebiorstwo gérnicze
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54

Pyt. 2. Nazwa podregionu

 Z podregionu katowickiego
uzyskano najwiecej
odpowiedzi (54). 31

39

o W rybnickim, bielskim i tyskim
byto ich mniegj (30-39).

23

« Najmniej respondentow
pochodzito z podregionu
bytomskiego i gliwickiego (15).

W katowicki B rybnicki W bielski tyski M sosnowiecki M bytomski W gliwicki
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Pyt. 6. Wsparciem z jakiego
obszaru sprawiedliwej
transformacji sa Panstwo
najbardziej zainteresowani?

123 118
« Obszary spoteczny i gospodarczego
gospodarczy cieszyty sie = érodowiskowego
zblizonym zainteresowaniem
respondentow (123 118). = spotecznego

» Obszar srodowiskowy nieco
mniejszym (87).

Gospodarczy - wzmacnianie przedsiebiorczosci, innowacyjnosc, dywersyfikacja dziatalnosci, energooszczednosc, energetyka rozproszona.
Srodowiskowy - efektywne wykorzystanie terenéw poprzemystowych na cele gospodarcze, Srodowiskowe i spoteczne.

Spoteczny - outplacement, redeployment, mobilnos¢ zawodowa, aktywizacja spotecznosci lokalnych, komunikowanie celow procesu
transformacji, prowadzenie polityki informacyjnej, rozwigzywanie konfliktow spotecznych, negocjacje, podtrzymywanie tozsamosci regionalnej.
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Pyt. 7. Jakie tematy (wynikajace
z celow operacyjnych TPST

WS) powinny by¢ przedmiotem
prowadzonych dziatan
informacyjnych i edukacyjnych?

Respondenci najczesciej wybierali
nastepujace tematy (85-102):

o atrakcyjne i efektywne ksztatcenie
oraz podnoszenie kwalifikacji

o kompleksowy system wsparcia
spotecznego

 efektywne wykorzystanie terenow
poprzemystowych

atrakcyjne i efektywne ksztatcenie oraz
podnoszenie kwalifikacji

kompleksowy system wsparcia spotecznego

efektywne wykorzystanie terenéw

atrakcyjny i efektywny system wsparcia rynku
pracy

zbilansowana energetyka rozproszona

silna lokalna przedsiebiorczos¢

zdywersyfikowana oraz zasobo- i energooszczedna
gospodarka

innowacyjna gospodarka

efektywny spotecznie odpowiedzialny system
zarzadzania transformacja

efektywny system wzmacniajgcy mobilnos¢

o)) I
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Liczba odpowiedzi
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100
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Pyt 8. Jakie zagadnienia/ tematy zwigzane z Panstwa dziatalnoscia sa obecnie najpilniejsze
i wymagaja skuteczniejszej komunikacji i informacji w kontekscie procesu transformacji?
(np. dywersyfikacja dziatalnosci, budowanie akceptacji dla zmian, produkcja zielonej energii itp.)

Respondenci najczesciej wskazywali
na konieczno$¢é dostarczania
konkretnych informacji np. nt.
produkgcji zielonej energii oraz na
budowanie akceptacji dla zmian (51-
74).

Przy czym w tym pytaniu otwartym
zarébwno pierwsza, jak i druga najczesciej
wskazywana odpowiedz znalazty

sie w nawiasie jako podpowiedz dla
respondentdéw i by¢ moze dlatego byty

najczesciej przez nich wybierane.

u Produkcja zielonej energii

m Budowanie akceptacji dla zmian

m kompleksowy system wsparcia spotecznego aktywizujgcy mieszkancow
efektywne wykorzystanie terenéw poprzemystowych

m dywersyfikacja dziatalnosci

m atrakcyjne i efektywne ksztatcenie oraz podnoszenie kwalifikaciji

m Ksztattowanie/budowanie swiadomosci

m atrakcyjny i efektywny system wsparcia rynku pracy

m silna lokalna przedsigbiorczosé

® innowacyjna gospodarka

m efektywny spotecznie odpowiedzialny system zarzgdzania transformacjg

Einne

® Trudno powiedzieé/nie dotyczy

26 25 24 >3
21
18
14
10 3
. .
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Pyt 9. Jakie dziatania realizuje
Panstwa organizacja w obszarze
komunikacji i informac;ji
procesu sprawiedliwej
transformac;ji? (pyt. otwarte,

na wykresie liczba wskazan)

142 sposréd 207 respondentow
deklaruje, realizacje jakichkolwiek
dziatan w obszarze komunikacji i
informacji. Do najczestszych wskazan
zaliczy¢ mozna zamieszczanie
informacji na stronach internetowych
oraz na organizacje szkolen i
warsztatow (26-54).

54
26
21
17
13 13
9
5
I .
|

m zamieszczanie informacje na stronach internetowych, mediach spotecznosciowych, w prasie lokalnej
H organizacja szkolen/warsztatow

Niekto rzy respondenci poda[| = prowadzenie konkretnej kampanii
, udziat w debatach, konsultacjach
przyktady konkretnych programow = inwestycje w OZE
IU b ka mpa nii. w kté rych uczestniczq m oferta pomocy spotecznej, wsparcie instytucji rynku pracy
. L, ’ . ’ m udziat w szkoleniach, doksztatcanie sie cztonkdw organizacji, pozyskiwanie informacji
najczesciej “Czyste Powietrze” oraz = budowanie akceptacji zmian

minne

“Stoneczna Gmina (21).
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Pyt. 10. Jakimi formami
dziatan komunikacyjnych
w obszarze sprawiedliwej
transformacji ze strony
Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Slaskiego sa
Panstwo zainteresowani?

Najwiekszg zblizong
popularnoscig wsrod
respondentow cieszyty sie (103-
117):

e seminaria
e wizyty studyjne
 specjalistyczne doradztwo

e warsztaty

11

111
104 103
58
34
- 2

B seminaria (mate formy konferencyjne)

117

B wizyty studyjne (wyjazdy z prezentacja dobrych praktyk)

M specjalistyczne doradztwo (m.in. spotkania indywidualne)

W warsztaty (z wypracowywaniem materiatéw przez uczestnikow)

m konferencje/ debaty

M sieciowanie/ networking (spotkanie w celach nawigzania relacji biznesowych)
H Inne
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Pyt. 11. Jakiego rodzaju
warsztaty, seminaria i spotkania
sieciujagce (networkingowe)
Panstwo preferuja?

Spotkania z udziatem
przedstawicieli réznych sektorow/
branz z wtasnej gminy, powiatu,
podregionu czy wojewodztwa byty
najbardziej preferowane (73).

Spotkania:

e ztym samym sektorem/branza z
wtasnej gminy, powiatu etc.

e ztym samym sektorem/branza
spoza wtasnej gminy, powiatu etc.

o« zrdéznym sektorem/branza spoza
wtasnej gminy, powiatu etc.

byty mniej preferowane (36-48)

73

3
/.

12

B z udziatem przedstawicieli réznych
sektorow/ branz z mojej gminy,
powiatu, podregionu,
wojewoddztwa

M z udziatem przedstawicieli tego
samego sektora/ branzy z mojej
gminy, powiatu, podregionu,
wojewodztwa

M z udziatem przedstawicieli réznych
sektorow/ branz spoza mojej
gminy, powiatu, podregionu,
wojewodztwa

i z udziatem przedstawicieli tego
samego sektora/ branzy spoza
mojej gminy, powiatu, podregionu,
wojewoddztwa
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Pyt. 12. Jakie miejsce jest
dla Panstwa najdogodniejsze
pod wzgledem organizacji
tego typu spotkan?

Najbardziej preferowanym przez
respondentow miejscem spotkan
byta formuta on-line oraz lokalizacja
na terenie wtasnego podregionu,
powiatu czy gminy (94-101).

Mniejsza liczba respondentéw
wybierata siedzibe UM WSL badz
lokalizacja/forma nie miata dla nich
znaczenia (56-63).

13

H on-line

M lokalizacja na terenie mojego
podregionu/ powiatu/ gminy

M siedziba Urzedu
Marszatkowskiego
Wojewddztwa Slaskiego
lokalizacja/forma spotkan
nie ma dla mnie znaczenia

H Inne
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Pyt. 12. Jakie miejsce jest dla
Panstwa najdogodniejsze pod
wzgledem organizacji tego
typu spotkan (bez odpowiedzi
z subregionu katowickiego)?

Po wykluczeniu odpowiedzi
uzyskanych z podregionu
katowickiego zdecydowanie spada
liczba respondentéw preferujacych
siedzibe Urzedu Marszatkowskiego
Wojewddztwa Slaskiego jako
miejsce spotkan (z 63 na 39).

14

H on-line

M lokalizacja na terenie mojego
podregionu/ powiatu/ gminy

B siedziba Urzedu
Marszatkowskiego
Wojewddztwa Slaskiego
lokalizacja/forma spotkan nie
ma dla mnie znaczenia
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Pyt. 13. Jak czesto chcieliby
Panstwo uczestniczyc w
seminariach/ warsztatach

i spotkaniach sieciujacych
(networkingowych)?

Znaczgca wiekszosc respondentow
chciataby uczestniczy¢ w
seminariach/warsztatach i
spotkaniach sieciujgcych raz na
kwartat (108-122).

Najrzadziej wskazywana
czestotliwos¢é spotkan to rzadziej
niz raz na pot roku oraz raz w
miesigcu (15-30).

Rzadziej niz raz na
pol roku

Raz na pot roku

Raz na kwartat

Raz w miesigcu

B Spotkania sieciujgce (networking)

B Seminaria i warsztaty

15

122
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Pyt. 14. Jakim typem
informacji o procesie
sprawiedliwej transformac;ji
s3 Panstwo zainteresowani?

Praktyczne informacje
wdrozeniowe np. dot. mozliwosci
uzyskania dofinansowania

z FST, identyfikacja i
przygotowanie projektow byty
najczesciej wskazywane przez
respondentow (184)

Podstawowe informacje i wiedza
ekspercka miaty znacznie mniej
wskazan (73-95).

184

16

W podstawowe

M praktyczne informacje
wdrozeniowe

m eksperckie
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Pyt. 15. Jakimi rodzajami
specjalistycznego doradztwa (w
formie indywidualnych spotkan)
s3 Panstwo zainteresowani?

Najwiekszym zainteresowaniem
cieszyto sie doradztwo z zakresu
kompetencji spotecznych oraz
doradztwo gospodarcze (81-105).

Najmniejszym zainteresowaniem
cieszyto sie doradztwo z zakresu
Srodowiskowego i prawnego
(41-50).

17

M z zakresu kompetencji spotecznych B gospodarczym
B inwestycyjnym m srodowiskowym
B prawnym H Inne

105
81
63
50
41
l 4
|
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18

Pyt. 15. Jakimi rodzajami specjalistycznego doradztwa (w formie indywidualnych
spotkan) sa Panstwo zainteresowani? (rozktad odpowiedzi wg typu podmiotu)

Gminy byty w rownym
stopniu zainteresowane
doradztwem gospodarczym,
inwestycyjnym i
Srodowiskowym (26-27).

Instytucje pomocy i integracji
spotecznej oraz instytucje
rynku pracy najczesciej
wybieraty doradztwo

z zakresu kompetencji
spotecznych (16 -27).

Dla pozostatych podmiotow
preferencje co do rodzaju
doradztwa roznity sie
nieznacznie (5-10).

27 27
26
16 16
14
10
8 8
6 6
5 5
4 4
2 1 2 2 1 II 1
[ BN ° B °

z zakresu kompetencji
spotecznych

gospodarczym

B gmina
m zwigzek zawodowy
powiat

27

inwestycyjnym Srodowiskowym prawnym
M instytucja pomocy i integracji spotecznej

instytucja rynku pracy
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Pyt. 16. Jakie metody komunikacji wg Panstwa mozna wykorzystac
w celu dotarcia z informacja na temat sprawiedliwej transformacji
do mieszkancow Panstwa gminy/pracownikow organizacji?

Wsréd metod komunikagji
respondenci najczesciej
wskazywali na media
spotecznosciowe oraz lokalne
portale internetowe (110-119).

Najrzadziej wskazywano
komunikacje poprzez zwigzki
zawodowe, szkoty i osrodki kultury
oraz ulotki, broszury i plakaty (30-
40).

61 ¢q
45 44

liczba odpowiedzi

42 40 39

30 29

19

M media spofecznosciowe

W lokalne portale internetowe

W strona internetowa WS

M artykuty w prasie lokalnej

B spotkania samorzadu lokalnego z
mieszkancami

W telewizja i/ lub radio

B spotkania samorzadu

wojewoddzkiego z mieszkaricami
B wiodgce ogodlnopolskie portale

informacyjne
M instytucje rynku pracy oraz

pomocy i integracji spotecznej
ulotki, broszury, plakaty
W szkoty i osrodki kultury

M zwigzki zawodowe

H Inne
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Pyt. 17. Czy Panstwa organizacja
jest gotowa rozpowszechniac
informacje o sprawiedliwej
transformacji w swoim srodowisku?

Zdecydowana wiekszo$¢ (78%)
podmiotow wyraza gotowosc
rozpowszechniania informacji o
sprawiedliwej transformacji w swoim
Srodowisku (162).

20

W tak

M nie

™ trudno powiedziec
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Pyt. 17. Czy Panstwa
organizacja jest gotowa
rozpowszechniac
informacje o sprawiedliwej
transformacji w swoim
srodowisku? (rozktad
odpowiedzi wg

typu podmiotu)

Zdecydowana wiekszos¢
gmin deklaruje gotowos¢
do rozpowszechniania
informacji o sprawiedliwej
transformacji (50).

Pozostate podmioty
deklarujg gotowosé na
zblizonym do siebie
poziomie (14-22).

50

M tak ¥ nie ® trudno powiedziec

22 21
15
5 / 5 5
B B F :
B 1 1 0 o

gmina

instytucja pomocy i zwigzek zawodowy
integracji spotecznej

instytucja rynku
pracy

21

14

3
‘|

JST - powiat
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Pyt. 19. Jakie tresci
zamieszczane na stronie
internetowej dot. procesu
transformacji wojewodztwa
slaskiego sa dla Panstwa
najwazniejsze?

Dla zdecydowanej wiekszosci
respondentow najwazniejsze
tresci zamieszczane na stronie

transformacja.slaskie.pl/ to (100-134):

« informacje nt. aktualnie
organizowanych form wsparcia

o aktualnosci dot. organizaciji
najwazniejszych wydarzen dot.
sprawiedliwej transformacji

e kluczowe dokumenty i akty

prawne dot. sprawiedliwe;j
transformacji (np. FST)

22

134
117
100
72
49
39
22
11 5
- .

m informacje nt. aktualnie organizowanych form wsparcia

m aktualnosci — informacje nt. organizacji najwazniejszych wydarzen dot. ST

m kluczowe dokumenty i akty prawne dotyczace procesu sprawiedliwej transformacji (FST)
baza dobrych praktyk o projektach transformacyjnych w regionie, kraju i UE

m stan prac nad TPST WS 2030

m analizy i raporty z badan w regionie, kraju i UE

m informacje o dziataniach Regionalnej Rady ds. ST WS

H informacje nt. projektu Regionalne Obserwatorium Procesu Transformacji (ROPT)

N Inne
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Pyt. 20. Czy chcieliby Panstwo
otrzymywac od Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa
Slaskiego publikacje
elektroniczne np. raporty z
badan, podreczniki, poradniki,
artykuty itp. na temat procesu
transformacji energetycznej

i spoteczno-gospodarczej?

Zdecydowana wiekszos¢
respondentow (ponad 90%)
chciataby otrzymywac od UM WSL
publikacje elektroniczne na temat

procesu transformacji energetycznej

i spoteczno-gospodarczej (189).

23

m tak
M nie
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Pyt. 21. Czy chcieliby Panstwo
otrzymywac od Urzedu
Marszatkowskiego Wojewodztwa
Slaskiego informacje nt.
aktualnych wydarzen,
dostepnych form wsparcia itp.?

Prawie wszyscy respondenci chcieliby
otrzymywac od UM WSL informacje
nt. aktualnych wydarzen, dostepnych
form wsparcia itp. (204).

204

24

m tak ™ nie
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Pyt. 22. Jaki rodzaj kontaktu
z Urzedem Marszatkowskim
Wojewddztwa Slaskiego
Panstwo preferuja w celu
uzyskania informacji nt.
procesu transformacji w
regionie, w tym o aktualnych
wydarzeniach, dostepnych
formach wsparcia itp.?

172

Respondenci najbardziej preferuja
e-mail jako forme kontaktu z UM W e-mail
WSL (172 wskazania - ponad 80% W strona internetowa https://transformacja.slaskie.pl

badanych). w subskrypcja newslettera
media spotecznosciowe (w tym Fb)
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Pyt. 23. W jaki sposob Urzad
Marszatkowski Wojewodztwa
Slaskiego mogtby wesprzed
zaangazowanie Panstwa
organizacji w zakresie
dziatan zwigzanych z
transformacja energetyczna
i spoteczno-gospodarczy?

Respondenci najczesciej wskazuja
na potrzebe dziatan informacyjnych
i edukacyjnych UM WSL (108).

W kilku odpowiedziach pojawity
sie konkretne propozycje nt.
komunikacji, w szczegdlnosci

pod katem uproszczenia
wykorzystywanego jezyka i
dostosowania go do réznych grup
odbiorcéw.

26

108
32
25
19
- 4
|

= dziatania informacyjne i edukacyjne

= wsparcie organizacyjne/techniczne/merytoryczne (np. przy pisaniu wnioskéw)
organizacja konsultacji, udziat w spotkaniach organizowanych przez partnera

m wsparcie finansowe

®inne



KLUCZOWE WNIOSKI
wynikajace z odpowiedzi
respondentow
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KLUCZOWE WNIOSKI wynikajace z odpowiedzi respondentow

« oczekuja lokalnie adresowanego wsparcia (pyt. 12, 19)

e interesujg ich przede wszystkim praktyczne informacje np. o dostepnym finansowaniu
projektéw w ramach TPST/FST (pyt. 14, 19)

« sg otwarci na nowe formy komunikacji (komunikatory, media spotecznosciowe, strony www.)
(pyt. 16, 21, 22)

« sg gotowi do udziatu w upowszechnianiu informacji o procesie sprawiedliwej transformacji
(pyt. 16, 17)

» oczekujg wiecej informacji ze strony UM WSL na temat procesu sprawiedliwej transformac;ji
(pyt. 20,21)
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KLUCZOWE WNIOSKI wynikajace z odpowiedzi respondentow

Oczekuja lokalnie adresowanego wsparcia w praktycznych zagadnieniach zwigzanych z realizacjg TPST/FST:

« (pyt. 12) preferowane sg spotkania on-line (101 wskazan) lub we wtasnym podregionie/powiecie/gminie (94 wskazania).
Najmniej respondentdw wybierato spotkania stacjonarne w siedzibie UM WSL. Wskazuje to rowniez na praktyczne
podejscie respondentow.

 (pyt. 14) pozadane sg praktyczne informacje wdrozeniowe (np. dofinansowanie z FST, identyfikacja i przygotowanie
projektow; 184 wskazania). Respondenci na obecnym etapie (poczatku wdrazania TPST) sg juz mniej
zainteresowani podstawowymi informacjami o procesie sprawiedliwej transformacji (jak np. zatozenia dokumentow
strategicznych) lub wiedza ekspercka.

o (pyt. 19) na stronie www dot. procesu sprawiedliwe]j transformacji preferowane sa aktualnosci dotyczgce form wsparcia
(warsztaty, szkolenia etc. - 134 wskazania) i wydarzen (117 wskazan), ale réwniez informacje o kluczowych dokumentach
i aktach prawnych (100 wskazan). Mniejszym zainteresowaniem cieszyty sie raporty z badan, analizy, baza dobrych
praktyk, czy stan prac nad TPST WSL 2030. Potwierdza to koncentracje interesariuszy na praktycznych tresciach.

Otwartos¢ na nowe formy komunikacji z mieszkancami oraz UM WSL:

« najczesciej wybieranym sposobem komunikacji z mieszkancami byty media spotecznosciowe (119) oraz lokalne portale
internetowe (110), a nie bardziej tradycyjne formy jak np. spotkania z przedstawicielami samorzaddw, ulotki, broszury,
prasa lokalna, komunikacja za posrednictwem innych instytucji. Widaé réwniez przewage lokalnych portali internetowych
w stosunku do ogdlnopolskich portali (pyt. 16).

« wiodacym wyborem w kontakcie z UM WSL byt e-mail (172), w mniejszym stopniu natomiast strona internetowa,
newsletter czy media spotecznosciowe. Wskazuje to na potrzebe jak najszybszego bezposredniego pozyskania informacji,
bez koniecznosci wyszukiwania ich za pomoca innych zrédet, wymagajgcego rowniez od respondentdw czasu (pyt. 22).



Rekomendacje na
przysztosc
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Rekomendacje na przysztosc:

zastosowanie wynikow ankiety

W miare jak Urzad Marszatkowski rozszerza swoje dziatania komunikacyjne dotyczace transformacji, powinien zwracac
uwage na:

« dostosowanie informacji, narzedzi i spotkan do kontekstu lokalnego

« udostepnianie praktycznych informacji wdrozeniowych, z mniejszym akcentem na raporty z badan, specjalistyczny
zargon i formalny jezyk prawniczy

o testowanie nowych form komunikacji, takich jak komunikatory internetowe, media spotecznosciowe i lokalne portale
internetowe

Rekomendacje na przysztosc:
rozszerzenie zasiegu

« 207 odpowiedzi na ankiete to sukces projektu, jednak nalezy systematycznie poszerzac baze interesariuszy, aby docierac z
informacjg do nowych instytucji/ organizaciji.

« Zwroty ankiet otrzymane od niektdrych grup interesariuszy (przedsiebiorstwa gornicze, uczelnie wyzsze, instytuty B+R,
instytucje otoczenia biznesu) oraz z niektorych podregionow (bytomski, gliwicki) sa niewystarczajace do przeprowadzenia
szczego6towej analizy. Dlatego w pierwszej kolejnosci nalezy pozyskac dane z tych grup i podregionow.

« Wspotpraca w tym zakresie z GIPH oraz z projektami H2020 DUST i BOLSTER moze pomadc w uzupetnieniu brakow.



Wiecej informac;ji

Kontakt do autorow badania: dariusz.stankiewicz@slaskie.pl; dominika.blasiak@slaskie.pl

Informacje na temat sprawiedliwej transformacji mozna znalezc¢ na stronie: https://transformacja.slaskie.pl/

Kontakt do autorow prezentacji i interpretacji wynikow badania: aleksander.szpor@ecorys.com; aleksandra.jasinska@
ecorys.com; andrzej.zurawski@ecorys.com

Wiecej informacji na temat Inicjatywy UE na rzecz regionow gorniczych w okresie przejSciowym i jej programu pomocy
technicznej START mozna znalez¢é na stronie: https://coalregions.eu.




